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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL DE
LICITAGAO DO IFC - INSTITUTO FEDERAL CATARINENSE - REITORIA

TEMPO BRASIL COMUNICAGAO E DESIGN LTDA,
devidamente qualificada no Processo Administrativo, relativo a PROCESSO
LICITATORIO CONCORRENCIA N° 001/2016, que tem por objeto a
contratacdo de agéncia de propaganda e publicidade, por seu representante
legal, respeitosamente vem a presenga de Vossa Senhoria, nos termos do
artigo 109, 1, “b” da Lei n°® 8.666/1993 e artigo 11°, §4°, inciso VIII da Lei n°
12.232 de 20 de abril de 2010, apresentar tempestivamente, RECURSO
CONTRA O JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA EMPRESA FOCO
PROPAGANDA, o que faz pelas razdes a seguir aduzidas:

1. A Comisséao de Licitagdo por meio da ata de reuniao
de 09 de agosto de 2016, divulgou o julgamento da proposta técnica da

concorréncia referida.

2. Todavia, da analise do julgamento da proposta
técnica realizada pela subcomissdo, verifica-se ndo haver a mais correta
aplicagdo das leis que regem o instituto da licitagdo, bem como, ndo foi
realizada a correta avaliagdo da proposta “Envelope n® 1 — Plano de

Comunicacdo Publicitaria, composto do Raciocinio Basico, Estratégia de

EEEEEEEEEEEEEE
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Comunicacgéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia” a
qual deveria desclassificar a licitante “FOCO PROPAGANDA LTDA", por
desrespeitar os comandos do edital.

3. A empresa FOCO no Envelope n° 1 na pagina 6 de
seu plano de comunicagéo sugere 2 (dois) formatos de jornais: pagina inteira e
meia pagina. Em sua simulagdo de pecas criativas no plano de comunicagao
apresentou somente o anuncio pagina inteira, para corporificar o total de 10
layouts permitidos pelo edital, mas em sua planilha de valores colocou pagina
inteira e meia pagina. Somente para este item podemos considerar que a
licitante FOCO descumpriu o item 11.3.3, 11.3.3.3 e 11.3.3.4 a, deste edital que
¢ claro e pede a apresentagdo de somente 10 pegas em sua ideia criativa,
ultrapassando somente neste item o maximo permitido no edital ficando aqui
com 11 pegas. Ao ser criado um formato de anincio mesmo que tenha mesmo
tema, mas seja em outro formato o mesmo devera ser considerado como uma
nova pega criativa, pois demandaria de honorarios especificos e € uma criagéo
diferente do original. Se ndo bastasse este item varios outros erros foram

encontrados em seu envelope n° 1 que serao relatados neste documento.

PLANO DE COMUNICAGAO DA LICITANTE FOCO QUE IDENTIFICA 2
FORMATOS DISTINTOS:

Antncio de Jornal formato péagina e meia-pagina: Os dois formatos de anuncios
foram definidos para execugdo da campanha. Porém, foi selecionado o anuncio
pagina inteira para exemplificar. Com um /ayout onde predomina os tons de verde, a
peca remete a identidade gréafica do IFC e ao conhecimento, agregando forga visual
a campanha. Contempla alguns detalhes em vermelho, dando destaque para a
marca e a expressfo “ensino gratuito” (esse no canto superior direito, mostrando um
dos principais diferenciais do instituto). Traz a imagem do Jodo (jovem que vai
ingressar no Ensino Técnico), composta com imagens do trabalho relacionado a
alguns cursos do IFC, voltados a area agricola. Essas imagens humanizam o
material e fazem referéncias ao ensino, mostrando que alunos do IFC tém
importantes perspectivas de trabalho. O titulo do anincio traz o slogan da campanha
“IFC feito para todos", dentro do mapa de Santa Catarina, porque s&o 15 campus
espalhados pelo estado. O texto principal instiga o aluno a fazer uma escolha
diferente e motiva a pensar no futuro, sendo seguido por topicos que resumem as
opgbes de cursos da instituigho. Por fim, o an(ncio é assinado pela marca do
Instituto Federal Catarinense, site e a hashtag #IFCparaTodos.
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3.1 Continuando o mesmo raciocinio na pagina 9 de seu
plano de comunicagao, a empresa FOCO informa que serdo produzidos 10 (dez) spots
de radio distintos. Somente este item ja percebemos que esta sendo ultrapassado em
mais 9 (nove) pegas além do limite estipulado no edital. Ndo bastasse mais esta
infracdo ao edital como a empresa FOCO justifica que seu plano de midia contempla
10 spots de radio distintos e na sua tabela de distribuigdo dos custos de produgéo e
veiculagéo na pagina 12 de seu plano coloca um valor de R$ 1.000,00 (hum mil reais).
O mercado sabe que este valor é praticado somente para 1 (hum) spot de radio e ndo
10 (dez) como eles preveem em seu plano de comunicagdo. A empresa FOCO neste
quesito quer esconder um custo real para que possa ter um plano de comunicagéo
maior do que seus concorrentes, ndo informando o valor real de produgao de 10 (dez)
spots. Caso ela praticasse o valor correto de mercado para este item sabemos que o
valor total de sua campanha simulada iria extrapolar o valor maximo permitido pelo
edital e seria desclassificada. Neste caso, ndo pode ser admitido que seja ofertado
uma quantidade de itens e ou servigos sendo que o mesmo néo podera ser cumprido
na execugédo do trabalho de fato. Se usarmos como exemplo o plano de comunicagao
da TEMPO BRASIL 1 (hum) Unico spot custa R$ 510,00 para ser produzido. Neste
caso o valor correto a ser aplicado baseando-se no valor correto de mercado daria em
média mais de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) e ndo R$ 1.000,00 (hum mil reais) como
esta no plano da FOCO.

PLANO DE COMUNICAGAO DA LICITANTE FOCO QUE IDENTIFICA 10
(DEZ) SPOTS DE RADIO DISTINTOS:

Radio: Um dos meios de maior acesso a populagéo catarinense, que possui bgtxo
custo e grande frequéncia na cidade e no campo, mantendo-se muito forte no dia a
dia das pessoas, conforme aponta Pesquisa Marplan, onde 74% das pessoas
ouvem radio pelo menos uma vez por semana. Segundo pesquisa Ibope, extraida do
Manual de Comercializagdo Aesp, o radio estd em todo lugar, 95% das pessoas
acessam este canal de comunicagdo em casa, 63% em seus automéveis, 43% em
dispositivos mobile, ou seja, portateis e 41% em radio relégio. Ainda conforme a
pesquisa, o radio &€ o meio de comunicagdo com menor custo por mil do mereqdo eé
imbativel em audiéncia das 6h as 19h. Para aumentar a lembranga da comunicagao
pelo plblico-alvo, a elaboragéo e produgéo de spots serdo necessarias, bem como a
alternancia adequada. Portanto, serdo produzidos 10 (dez) spots distintos, de 30
cada, que veiculariio na programacéo de cada veiculo radiofénico selecionados. Os
canais selecionados sdo os de maior audiéncia segundo dados da Acaert -
Associagdo Catarinense das Emissoras de Radio e Televisdo, e alcangam maior
nomero de catarinenses em suas regides de abrangéncia, que ouvem em suas
empresas, residéncias, mobiles, veiculos e locais de convivio social.
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O EDITAL E CLARO E PEDE QUE:

11.3.3 |deia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposigoes:

a) apresentar relacdo de lodas as pegas e ou material que julgar
necessarios para a execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria,
como previsto no subitem 11.3.2, com comentéarios sobre cada pecga e ou material.

b) da relagio prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao
publicitaria.

11.3.31 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao
circunscritos @ especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das funcdes
taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’
do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagao prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo, do
tipo ou caracteristica da pe¢a e ou material;

4. Continuando a andlise sobre o plano de
comunicagdo no envelope 1 encontramos mais um erro que ndo condiz com 0
mercado. A producdo de 15 totens a um valor de R$ 2.550,00 (dois mil
quinhentos e cinquenta reais). Conforme podemos observar nos anexos deste
recurso, os valores estdo completamente fora do mercado tentando enganar a
subcomissao técnica. Os valores sdo impraticaveis e a agéncia quis somente
ganhar uma boa pontuagdo ndo se preocupando com a veracidade da
informagao. O valor apresentado n&o pode ser praticado e no tera condigdes
de ser feito este item. Para maior confirmagédo sugerimos que o proprio IFC

pegue a descrigdo do material e faga a suas cotagdes conforme o edital prevé
www.tempobrasil.net
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em seus fornecedores para certificar que realmente o valor é impraticavel. Sem
contar que para este item foi informado que o material sera itinerante. Quem ira
arcar com o custo de deslocamento, o IFC ou a agéncia? Esta informagéo nao
consta e seria mais um custo que foi retirado de seu plano de comunicagao.
Nos anexos deste recurso inserimos os 3 orgamentos que comprovam a
diferenga dos valores. O menor valor obtido para este item seria de R$ 380,00
somando um valor total de R$ 5.700,00 e ndo de R$ 2.550,00 conforme a
FOCO coloca em seu plano.

5. No plano de comunicagdo da empresa FOCO
encontramos mais um item com valor completamente fora da realidade do
mercado. A agéncia sugere em seu plano um HOT SITE com 4 (quatro) telas,
Inscrigdes, Ensino técnico, Ensino Superior e Onde Estamos + sub telas,
sugerindo um valor de R$ 1.200,00 (hum mil e duzentos reais) em sua planilha
de custos. Sabemos que nenhum profissional liberal ou empresa praticaria este
valor e 0 mesmo € inexequivel. Temos aqui um mesmo problema apontado
anteriormente onde o custo de execugao deste item ndo sai por menos de R$
10.000,00 (dez mil reais). Conforme exemplo abaixo mostramos o que o
Sindicato de Agéncia Sinapro (Sindicato este que devemos seguir conforme
pede o edital) sugere como valor a ser praticado. Se considerarmos que a
agéncia concederia o limite maximo de desconto de 30% conforme pede o
Edital, o valor final deste Hot Site seria de R$ 10.500,00 (dez mil e quinhentos
reais). Mais um item que se somados a tantos outros incorretos a agéncia
ultrapassou o limite estipulado em edital.

4 Blogs, fc');uns e hotéiteé (Planejamento, UX, R$ 15.000,00
Direcéo ‘dve Arte, Webdesign e Redacdo)

TABELA SINAPRO/SC NUMERO 39

6. Na pagina 11 do plano de comunicagdo a agéncia
FOCO comete mais um erro. Neste item a agéncia cita que os custos de

producdo e midia sao de tabela cheia, mas que na efetivagdo do plano de

www.tempobrasil.net
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midia, os valores serdo negociados e terdo um melhor aproveitamento de
espaco. Esta informagao além de ser tendenciosa infringe o item 11.3.4.3, que
pede que na simulagdo de midia e ndo midia deve ser desconsiderado o
repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos ou seja aplicado o
valor liquido e ndo bruto. Aqui é notério que agéncia aplicou valor cheio, sendo
que a TEMPO BRASIL atendendo ao pedido em edital, aplicou valor liquido em
todos seus orgamentos, pois é o exigido. Isso além de prejudicar a TEMPO
BRASIL e demais licitantes, ainda identifica a FOCO por nao ter aplicado o
valor liquido como pedido e sim valor bruto como ela mesma menciona. Para
comprovar ainda tamanho erro a agéncia FOCO aplica o valor liquido somente
para a Radio Betel ao valor de R$ 3,34 a inser¢gdo. Os demais veiculos a
licitante ndo cumpre o exigido no edital. E claro que ndo foi cumprido o
estipulado em edital e a agéncia usando um formato diferente do pedido
identifica sua via no envelope No 1. Anexo a este recurso inserimos algumas
tabelas de valores para que seja feito a conferéncia e identifique-se os erros

graves cometidos.

O EDITAL E CLARO E PEDE QUE:

11.343 Nessa simulagao:

a) os pregos das inser¢gdes em veiculos de comunicagao e divulgagao
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicaca@o do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servigos de fornecedores.

7. Nobre(s) Julgador(es), a legislagdo € clara ao
determinar que os membros deverdo realizar o julgamento das propostas,
atribuindo-lhes notas conforme previsao editalicia, justificando individualmente
por escrito as razdes que fundamentam cada nota, e a elaboragdo da ata de

julgamento. Analisando as justificativas percebemos que a empresa FOCO

www.tempobrasil.net

47 3263.9500 | Rua Nicaragua, 306 | Bairro das Nagoes
CEP 88338-205 | Balneario Camborit - SC

\



% Temposras | | B

MULTIAGENCIA

AAAAAAAAAAAAAAAA

cometeu varios erros e infringiu o edital e mesmo assim tirou nota 16.6 em seu
plano de midia e a empresa TEMPO BRASIL que cumpriu criteriosamente o
que pede no edital tirou no 16. Vejam que fomos prejudicados na nota pois a
FOCO se beneficiou de valores e quantidades de itens que n&o sdo permitidos
no edital.

8. Outrossim, a subcomissdo deveria ter
desclassificado a licitante “FOCO” por desrespeito a varios itens deste edital,

sen&o vejamos:

‘Anexo I. A proposta técnica (campanha simulada) devera ser

desenvolvida observado o limite da verba de R$ 104.000,00 (cento e

quatro _mil reais). Todos os custos de producdo, veiculacéo,

devergo estar contidos na verba destinada para a campanha.” (Grifos

Nosso ).

9. A agéncia FOCO ultrapassou o valor total de seu
plano de comunicagdo se considerando os custos néo informados ja relatados
acima como producado de spots de radio, custo fora de mercado de produgéo
dos totens e custo de desenvolvimento do hot site e valores de tabelas dos
veiculos de comunicagdo que foram alterados. Ultrapassando em mais de R$

20.000,00 mil reais o seu plano de comunicagéo.

10. Dos custos de veiculagdo das pegas criadas pela
“FOCQO", na “Tabela de Distribuicdo de Midia” apresentada, a agéncia pratica
valores diferentes dos praticados pelos veiculos de comunicagdo. Com isso, &
aplicando valores menores, obteve-se menor orgamento, o que é proibido e l)
n&o cumpre o dever da igualdade.

10.1. Para o Jornal folha de Araquari o valor correto é

de R$ 3.141,60 liquido. O valor informado foi de R$

1.680,00.

47 3263.9500 | Rua Nicaragua, 306 | Bairro das Nacoes
CEP 88338-205 | Balneario Camborit - SC

www.tempobrasil.net v



MULTIAGENCIA

Y/ TEMPOBRASIL BL?AG

10.2. Para a Radio Menina o valor correto ¢ de R$
41,20 liquido a insergdo. O valor informado foi de R$
33,00 por insergao.

10.3. Para a Réadio Atual FM o valor correto é de R$
66,88 liquido a insergdo. O valor informado foi de R$

30,00 por insergao.

11. Contudo Douto Julgador, esquece a Empresa supra
que lida-se no caso em contento com Licitagao, regida por sua Lei Editalicia,
Normas Federais, e principios norteadores do Direito Administrativo, bem como
com Verba Publica, fiscalizada pelo TCE e outros, ndo se podendo aumentar
nem reduzir custos a bel prazer e quando bem entender, sob tal fatidico as

penalidades administrativas, civeis e criminais.

12. Nesta forma, nada mais se exige pelo fiel
cumprimento das normas do edital para que ndao seja quebrada a

isonomia entre as licitantes.

13. Alias, a pretensao de que a licitante venha ser
desabilitada, por nao ter atendido as exigéncias editalicias encontra respaldo
na legislagao e firme jurisprudéncia, bem assim na boa doutrina, sem olvidar
que encontra ressonancia no proprio instrumento convocatério. Dispde o
Artigo 3° da Lei de Licitagoes:

“Art 3°. A _licitacdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa

para a Administragdo e serd processada e julgada em estrita

conformidade com os principios bdsicos da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da

probidade  administrativa, da  vinculagcdo ao instrumento

convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.”

(Grifos nosso).

www.tempobrasil.net
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Ainda, é contido no artigo 41 da mesma Lei: “A
Administragdo ndo pode descumprir as normas e condi¢ées do edital, ao
qual se acha estritamente vinculada.”

Ensina HELY LOPES MEIRELLES in “Direito

Administrativo Brasileiro”, (2005, p. 272-273, 288, 292), sobre a igualdade entre
os licitantes e afins, vide art. 3°, §1°, da Lei das Licitagdes, asseverando:

“O desatendimento a esse principio constitui a forma mais insidiosa de

desvio de poder, com que a Administragdo quebra a isonomia entre 0s

licitantes, razdo pela qual o Judicidrio tem anulado editais e

julgamentos em que se descobre a persegui¢cdo ou o favoritismo

administrativo, sem nenhum objetivo ou vantagem de interesse

publico.”

(...)

“O julgamento das propostas é ato vinculado as normas legais e ao

estabelecido no edital, pelo qué ndao pode a Comissao desviar-se do

critério fixado, desconsiderar os fatores indicados ou considerar

outros ndao admitidos, sob pena de invalidar o julgamento, ...”

(o)

“Na elaboragdo das propostas os licitantes deverdo obedecer, tanto na

forma quanto no conteudo, ao que a Administragdo pede ou faculta

que se lhe ofereca. Em tema de proposta, em razdao do principio da

igualdade entre os licitantes, nada se pode oferecer, considerar,

aceitar ou exigir além ou aquém do edital ou do convite.” (Grifos

NOSSO0).

Por findar, o mesmo Autor esclarece (ob. cit., p. 306): -/y

“A competéncia para anular ou revogar é, em principio, da autoridade
Superior que autorizou ou determinou a licitagdo, mas, tratando-se de

legalidade no julgamento, a Comissao que o proferiu podera

www.tempobrasil.net ‘
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anula-lo no recurso proprio, ao reexaminar sua decisdo.” (Grifos

NOSSO0).

Por analogia, em reiterados recentes, firma o Pretério
Catarinense:

‘A administragdo pode anular, de oficio, para que outra se realize
com todas as formalidades legais, a licitagdo baseada em técnica e
pregco cujo edital contenha omissées e imprecisbes quanto a
obrigatoriedade de observancia das especificagbes técnicas e aos
critérios de pontuagdo para o julgamento objetivo das
propostas e atendimento ao interesse publico.” (TJSC, AC em
MS n. 2012.029093-6, de Concérdia, Rel. Des. Jaime Ramos, j. em
26.07.2012). (Grifos nosso).

(..)

“ADMINISTRATIVO - EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA -
PONTUAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS - AUSENCIA DE
EXPOSICAO DOS MOTIVOS - ARBITRARIEDADE - NULIDADE

DA ATA DE JULGAMENTO E DOS ATOS POSTERIORES -

DIREITO LIQUIDO E CERTO - ORDEM CONCEDIDA - RECURSO
VOLUNTARIO E REEXAME NECESSARIO IMPROVIDOS.

A previsdo contida em edital de Concorréncia Publica de que

somente as pontuagdes inferiores a cinco, atribuidas as propostas

técnicas, serdo justificadas individualmente por escrito, infringe o

principio da motivagdo ao qual a Administragdo estéd submetida na )
pratica de seus atos, inclusive no procedimento licitatério. \—/(j
"No regime anterior, havia expressa referéncia ao principio da

motivagdo, o que n&o foi reiterado pela Lei nova. A nova redacdo

nao significa autorizagdo para decisées ndo motivadas. A motivagdo

deriva da necessidade de justificar toda e qualquer decisdo
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administrativa. Assegura a racionalidade do ato e sua submissdo ao
direito. Facilita o exercicio da fiscalizagdo e do controle. Ainda
quando seja vedado ao Judiciario investigar o mérito do ato
administrativo, sempre sera cabivel o controle envolvendo a
motivacdo. O vicio derivado da incompatibilidade entre a
motiva¢cdo e a decisdo pode ser pronunciado pelo Judicidrio."
(Margal Justen Filho. Comentarios a lei de licitagbes e contratos
administrativos, SP: Dialética, 2002, p. 72).” (TJSC, AC em MS n.
2010.033281-2, de Blumenau, Rel. Des. Sérgio Roberto Baasch Luz,
j- em 03.08.2010). (Grifos nosso).

Por fulminar ao tema, o limo. Doutrinador Margal
Justen Filho ensina:

"A definigdo do tipo de licitagdo produz reflexos ndo apenas sobre o
julgamento das propostas. O préprio procedimento licitatério, em
toda sua fase externa, variard consoante o tipo de licitagdo. Uma
licitagdo de técnica e prego se distinguird de uma de menor prego ja
no ato convocatorio, pois dele deverdo constar as exigéncias
técnicas etc.
"A necessidade de variagdo do procedimento deriva da investigagdo
de questbes diversas, variaveis conforme o tipo de licitagdo. Por
exemplo, uma licitagdo de menor prego exige menor pesquisa
acerca de questbes técnicas. Nao ha necessidade de exames mais
aprofundados sobre essas matérias. Logo, o julgamento (e o
procedimento em seu todo) sera concentrado em questées
econémico-financeiras. Diversamente se passara em uma licitagdo
de melhor técnica. Nenhum julgamento poderd se fazer sem
minucioso exame sobre temas cientificos, tecnolégicos, de natureza
nao econdmica. Por isso, a licitagdo em que o julgamento envolva
questbes tecnicas acarretard procedimento mais complexo do que

as de menor prego, como regra.

47 3263.9500 | Rua Nicaragua, 306 | Bairro das Nacoes
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"Se ignorar a necessidade de adequar o procedimento ao tipo
de licitagdo, a Administragdo provocara confusées, disputas e
controvérsias." (Comentarios a lei de licitagdes e contratos
administrativos. 14. ed. Sdo Paulo: Dialética, 2010, p. 617-618).

(Grifos nosso).

Em mesma esteira é ar. Jurisprudéncia do Eg. TJSC:
“Ementa: ~REEXAME  NECESSARIO EM MANDADO DE
SEGURANCA. ADMINISTRATIVO. LICITAGAO. INOBSERVANCIA DE
EXIGENCIA DO EDITAL. IMPOSSIBILIDADE. VINCULAGCAO AOS
SEUS TERMOS. SENTENCA MANTIDA. REMESSA DESPROVIDA.
O edital é a lei interna da licitagdo, e, como tal, vincula aos seus termos
tanto os licitantes como a Administragdo que o expediu. (MEIRELLES,
Hely Lopes. Direito Administrativo Brasileiro. 32 ed. S&o Paulo:
Malheiros, 2006, p. 274-275).” (Acoérdao, Reex. em MS n.
2011.043025-2, de Chapeco, Rel. Des. CLAUDIO BARRETO DUTRA,
42 Cam, Dto. Pub., 13/01/2012).

Ratifica o todo exposto o Superior Tribunal de Justica:
“(...) 3. Aceitar documentagdo para suprir determinado requisito, que
nao foi a solicitada, é privilegiar um concorrente em detrimento de
outros, o que feriria o principio da igualdade entre os licitantes.”
(REsp 1178657 / MG, Rel. Min. MAURO CAMPBELL MARQUES, 22 T.,
21/09/2010). (Grifos nosso).

14. De tal monta, o préprio edital de concorréncia ja \Q
descrito acima colabora para a fundamentagao da desclassificagao da licitante
“FOCO PROPAGANDA"

15. Contentura-se a Administracdo de Blumenau

concorrer com outra Cidade no quesito beleza urbana, e o critério seria as

www.tempobrasil.net v
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flores da cidade, a praga principal, ao limite de R$ 80 mil, onde, verifica-se
apos que a cidade vencedora é outra — e destacou esta aos jardins de flores,
chafariz, teldo, academia publica, somado em R$ 120 mil. Revisdo ao

concurso!

16. E pertinente salientar, no entanto, que ndo se
confunde margem de escolha com liberdade absoluta, pois o ato discricionario
deve sempre respeitar os limites legais e, segundo traduz Odete Medauar
(Medauar, Odete, 2003, p 162 ); “o proprio contetudo tem de ser consentido
pelas normas do ordenamento; a autoridade deve ter competéncia para editar;
o fim deve ser o interesse publico”. Portanto o administrador ndo possui total
liberdade, estando sempre balizado pelas imposigdes legais.

17. Em derradeiro, varios sao os fundamentos deste,
devendo por todos ou por um destes, face ambos Recorridos, sacramentar e
deferir aos pedidos, sob pena de injustica e se provocar as instancias
administrativas e judiciais, a se alcangar o almejado, tdo somente seja feita a
digna JUSTICA!

DO PEDIDO

Face ao exposto, requer a Vossas Senhorias:

a) que seja reconsiderada a decisado, para o fim de:

a.1) ser provido o presente recurso, para que a
Comissdo Especial pronuncie-se a desclassificagdo da agéncia “FOCO
PROPAGANDA”;

www.tempobrasil.net
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a.2) Se esse nao for o entendimento de Vossas
Senhorias, que seja encaminhado a Autoridade Superior & qual se requer o

provimento do presente recurso.

Termos em que pede deferimento.

Balneario Camboriu/SC, 16 de Agosto de 2016.

/g N
’ w.@m | A

TEMPO BRASIL COMUNICAGAO E DESIGN LTDA

Adriano Cordeiro Pereira

www.tempobrasil.net v
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ORCAMENTO PRODUCAO TOTENS
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DEJANE | TEMPO BRASIL

De: PRESS COMUNICACAO VISUAL ( MARA ) <mara@presscomunicacao.com>
Enviado em: quarta-feira, 17 de agosto de 2016 10:58

Para: 'DEJANE | TEMPO BRASIL'

Assunto: RES: SOLICITACAO DE ORCAMENTO - URGENTE

Ola

Toten mdf 9mm com adesivo impressado digital dois lados na medida de 1x1,70m RS 430,00 unidade

Toten mdf 15mm com adesivo impressdo digital dois lados na medida de 1x1,70m RS 480,00 unidade

Atenciosamente,

Mara Francini Chapiewsky Pereira
47 8406.8143

Press &%

COMUNICAGAO VISUAL 473361.8230

@

venida
mborit, 5C
wwiw,presscomunicacao.com

)

N

%‘f

Impressdo Digital - Adesivos, faixas, lonas para outdoor, envelopamento de vefculos
Sinalizagdo Interna - Banners, painéis, placas em PVC e acrflico

Sinalizagdo Externa - Fachadas, backlights, frantlighs, totens, letras caixa

Router « Recorte eletrénico em acrflico, PVC e MDF

De: DEJANE | TEMPO BRASIL [mailto:dejane@tempobrasil.net]
Enviada em: terga-feira, 16 de agosto de 2016 15:19

Para: 'PRESS COMUNICACAO VISUAL ( MARA )'

Assunto: SOLICITACAO DE ORGAMENTO - URGENTE
Prioridade: Alta

Boa tarde Mara, tudo bem?
Precisamos de um orgamento de Toten.
Gentileza providenciar.

TOTEN

Formato: 100x170cm
Material: MDF
Cores: 4x4



DEJANE | TEMPO BRASIL

De: Angela - Mega Plotagens <atendimento@megaplotagens.com.br>

Enviado em: quarta-feira, 17 de agosto de 2016 10:25

Para: '‘DEJANE | TEMPO BRASIL'

Assunto: RES: SOLICITACAO DE ORGAMENTO - URGENTE

Anexos: image001.png; image002.gif; image003.png; image004.png; image005.png;
image006.png

Bom dia Dejane , segue orcamento:
RS 380,00 unidade
Dejane, voce pode abrir o valor que voce tem para esse trabalho??

Angela

De: DEJANE | TEMPO BRASIL [mailto:dejane@tempobrasil.net]
Enviada em: terga-feira, 16 de agosto de 2016 15:18

Para: 'Angela - Mega Plotagens'

Assunto: SOLICITAGAO DE ORCAMENTO - URGENTE
Prioridade: Alta

Boa tarde Angela, tudo bem?
Precisamos de um orcamento de Toten.
Gentileza providenciar.

TOTEN

Formato: 100x170cm

Material: MDF

Cores: 4x4

Adesivagdo Digital, Alta Resolugdo
Dupla Face e pés sustentacdo.
Quantidade: 15 unidades.

Obs.: anexo modelo do Toten.
Qualquer duvida estou a disposigdo.
No aguardo urgente.

Obrigada.

Atenciosamente,

DEJANE WILKE DOGNINI
Ramal: (47) 3263.9545
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Associagdo Catarinense de
Emissoras de Radio e Televiséo

T —— R —

ATUALIZADA EM 10/08/2016 Faixa Hordéria das 07 as 19h
Total de 170 emissoras credenciadas - ACAERT/PROJETOS

CIDADE EMISSORA AM/FM  Dial 15" 30" 45" 60" 90"
Abelardo Luz Radio Rainha das Quedas AM 910 30,09 40,12 68,20 80,24 120,36
Araranqud/Criciuma Ré&dio Ararangué AM 1290 41,75 5566 94,62 111,32 166,98
Radio Transamérica Hits FM 92,5 54,45 72,60 123,42 14520 217,80
Balnedrio Camboriu Radio Camboriu AM 1290 43,43 57,90 98,43 115,80 173,70
Balnedrio Gaivotas Radio 93 FM 93 43,94 58,58 99,59 117,16 175,74
Barra Velha Radio Aquarela FM 94,5 33,40 44,53 75,70 89,06 133,59
Blumenau Radio Clube AM 1330 63,53 84,70 143,99 169,40 254,10
Réadio Antena 1 FM 96,5 65,25 87,00 147,90 174,00 261,00
Réadio Blumenau AM 1260 64,67 86,22 146,57 172,44 258,66
Radio Globo AM 820 94,84 126,45 214,97 25290 379,35
Radio CBN FM 99,5 100,82 134,43 228,53 268,86 403,29
Radio Itabera AM 1160 52,73 70,30 119,51 140,60 210,90
Réadio Guararema FM 105,5 108,75 145,00 246,50 290,00 435,00
Braco do Norte Radio Verde Vale AM 1010 29,50 39,33 66,86 7866 117,99
Ré&dio Hiperativa FM 96,7 32,58 4344 73,85 86,88 130,32
Brusque Ré&dio Diplomata FM 105,3 42,74 56,99 96,88 113,98 170,97
Radio Cidade AM 850 40,02 5336 90,71 106,72 160,08
Rédio Araguaia AM 970 48,45 64,60 109,82 129,20 193,80
Réadio Guararema FM 107,7 108,75 145,00 246,50 290,00 435,00
Coronel Freitas Radio Continental AM 1020 34,45 45093 78,08 91,86 137,79
Radio One FM 96,1 34,45 45,93 78,08 91,86 137,79
Caibi Radio Caibi AM 1480 32,94 4392 74,66 87,84 131,76
Cacador Rédio Cagador FM 92,9 3445 4593 78,08 91,86 137,79
Radio Caganjuré AM 1110 3445 4593 78,08 91,86 137,79
Réadio Transamérica Pop FM 105,7 35,36 47,14 80,14 94,28 141,42
Campos Novos Rédio Cultura AM 1420 34,45 45,93 78,08 91,86 137,79
Réadio Simpatia FM 89,3 2995 39,93 67,88 79,86 119,79
Canoinhas Radio Clube AM 890 36,12 4816 81,87 96,32 144,48
Réadio Band FM 105,1 48,42 64,56 109,75 129,12 193,68
Capinzal Radio Barriga Verde AM 1380 3445 4593 78,08 91,86 137,79
Rédio Capinzal AM 1540 32,36 4314 73,34 86,28 129,42
Concérdia Radio 96,3 FM 96,3 4339 57,85 98,35 115,70 173,55
Réadio Alianga AM 750 34,45 4593 78,08 91,86 137,79
Radio Rural AM 840 43,39 57,85 98,35 115,70 173,55
Radio Atual FM 103,5 62,70 8360 142,12 167,20 250,80
Corupé/Joinville Radio Vertical FM 99,9 31,94 4259 72,40 85,18 127,77
Curitibanos Réadio Movimento FM 989 33,40 44,53 75,70 89,06 133,59

Radio Coroado AM 1140 30,13 40,17 68,29 80,34 120,51
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Criciuma

Cunha Pora

Campo Eré

Chapecé

Descanso

Dionisio Cerqueira

Florianépolis

Fraiburgo

Faxinal dos Guedes

Gaspar

Guaraciaba

Guaramirim

Garuva
Gréo Para
Herval D'Oeste
Ibirama
Icara
Imbituba
Iporéa do Oeste

Itajai

Ituporanga
Itapiranga
Itapema
Itapod
Imarui

Jacinto Machado

\acaert

Radio Hulha Negra
Radio Voz da Vida
Radio Eldorado
Radio Eldorado

Radio Iracema
Radio Morada

Radio Atalaia
R&dio Chapec6
Radio Super Conda
Radio Antena 1
Radio Progresso
Radio Fronteira
Radio Fronteira
Radio Portal
Radio Guararema
Radio Guaruja
Radio Mais Alegria
Radio Guararema
Radio Fraiburgo
Radio Alternativa

Radio Sentinela
Radio 89,7

Radio Raio de Luz

Ré&dio 105,7

Réadio Maxima
Radio Stylo
Réadio Lider

Ré4dio Belos Vales

Ré&dio Difusora 910

Radio Bandeirantes
Rédio Oeste

Réadio 102

Radio Clube Bandeirantes

Radio Band
Radio Sintonia
Radio Itapiranga

Réadio Cidade 104,1

Radio Transamérica Hits

Radio Litoral

Rédio Integragdo

AM
FM
AM

AM
M

AM
AM
AM
FM

AM

AM

FM

AM
FM

FM

FM

FM

FM

AM

AM

AM

AM

FM

FM

FM

AM

AM

FM

FM

AM

FM

1450
104,3
570
89,5

1240
88,9

850
1330
610
107,1
590
94,3
570
91,1
1230
1420
1060
1230
710
90,1

1460
89,7

100,5

105,7

96,7
102,1
1470
1360
910
1010
89,5
102,1
1350
92,9
1310
990
104,1
102,5
1320

91,7

72,78
72,78
75,00
82,50

34,45
39,75

34,45
47,33
48,74
62,71
35,63
36,71
34,45
36,71
108,75
81,68
74,87
108,75
28,40
31,36

34,45
41,20

32,40

48,69

43,92
32,94
30,13
33,67
39,02
30,22
30,22
53,54
36,35
52,52
29,45
34,45
43,11
52,19
32,36

42,11

97,04
97,04
100,00
110,00

45,93
53,00

45,93
63,11
64,98
83,61
47,50
48,95
45,93
48,95
145,00
108,90
99,83
145,00
37,87
41,81

45,93
54,93

43,20

64,92

58,56
43,92
40,17
44,89
52,03
40,29
40,29
71,39
48,47
70,03
39,27
45,93
57,48
69,58
43,14

56,14

164,97
164,97
170,00
187,00

78,08
90,10

78,08
107,29
110,47
142,14

80,75

83,22

78,08

83,22

217,50
163,35
149,75
246,50

64,38

71,08

78,08
93,38

73,44

110,36

99,55
74,66
68,29
76,31
88,45
68,49
68,49
121,36
82,40
119,05
66,76
78,08
97,72
118,29
73,34

95,44

194,08
194,08
200,00
220,00

91,86
106,00

91,86
126,22
129,96
167,22

95,00

97,90

91,86

97,90

290,00
217,80
199,66
290,00
75,74
83,62

91,86
109,86

86,40

129,84

117,12
87,84
80,34
89,78

104,06
80,58
80,58

142,78
96,94

140,06
78,54
91,86

114,96

139,16
86,28

112,28

291,12
291,12
300,00
330,00

137,79
159,00

137,79
189,33
194,94
250,83
142,50
146,85
137,79
146,85
435,00
326,70
299,49
435,00
113,61
125,43

137,79
164,79

129,60

194,76

175,68
131,76
120,51
134,67
156,09
120,87
120,87
214,17
145,41
210,09
117,81
137,79
172,44
208,74

129,42

168,42
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Jaragua do Sul

Radio Studio

FM 99,1 4225 56,33 95,76 112,66 168,99

Radio Brasil Novo AM 780 53,52 71,36 121,31 142,72 214,08

Réadio Jaragua AM 1010 36,71 48,95 83,22 97,90 146,85

Joacaba Ré&dio Catarinense AM 1270 36,71 48,95 83,22 97,90 146,85
Radio Band FM 92,3 50,91 67,88 115,40 135,76 203,64

Radio Catarinense FM 95,1 43,92 58,56 99,55 117,12 175,68

Joinville Radio 89 FM FM 89,5 118,88 158,51 269,47 317,02 47553
Radio Difusora AM 1480 4392 5856 99,55 117,12 175,68

Radio Clube AM 1590 104,74 139,65 237,41 279,30 418,95

Radio Colon AM 1090 43,07 57,42 97,61 114,84 172,26

Radio Cultura AM 1250 92,81 123,75 210,38 247,50 371,25

Radio Nativa FM 103,1 75,00 150,00 255,00 300,00 450,00

Lages Réadio Princesa AM 1030 50,89 67,85 115,35 135,70 203,55
Réadio Transamérica FM 95,7 61,35 81,80 139,06 163,60 24540

Réadio Nova 101 FM 101,9 5169 6892 117,16 137,84 206,76

Réadio CBN AM 1390 43,92 58,56 99,55 117,12 175,68

Radio Clube AM 690 59,40 79,20 134,64 158,40 237,60

Réadio Band FM 94,3 4356 58,08 98,74 116,16 174,24

Lauro Muller Radio Cruz de Malta AM 830 29,18 3891 66,15 77,82 116,73
Laguna Radio Transamérica Hits FM 103,1 56,54 75,38 128,15 150,76 226,14
Radio Difusora AM 1160 30,00 40,00 68,00 80,00 120,00

Radio Garibaldi AM 1270 32,36 4314 73,34 86,28 129,42

Mondai Radio Porto Feliz AM 1530 33,40 44,53 75,70 89,06 133,59
Mafra Radio Nova Era FM 104,5 32,31 43,08 73,24 86,16 129,24
Radio Sdo José AM 1240 30,13 40,17 68,29 80,34 120,51

Major Vieira Radio Planalto AM 1190 29,22 3896 66,23 77,92 116,88
Maravilha Radio Lider FM 92,3 3294 4392 74,66 87,84 131,76
Radio Difusora AM 1440 32,94 4392 74,66 87,84 131,76

Massaranduba Radio Super Nova FM 101,9 4719 6292 106,96 125,84 188,76
Modelo Réadio Modelo AM 1570 32,31 43,08 73,24 86,16 129,24
Morro da Fumacga Radio 96,3 FM 96,3 38,26 51,01 86,72 102,02 153,03
Orleans Radio Guaruja AM 960 29,22 38,96 66,23 77,92 116,88
Radio Luz e Vida 106,3 FM 106,3 3526 47,01 79,92 94,02 141,03

Pinhalzinho Radio Centro Oeste AM 1510 3512 46,83 79,61 93,66 140,49
Réadio Nova FM 103,1 30,95 41,26 70,14 82,52 123,78

Ponte Serrada Radio Namba AM 1410 30,59 40,78 69,33 81,56 122,34
Palmitos Radio Entre Rios AM 1400 35,81 47,74 81,16 9548 143,22
Réadio 101,5 (Produgio) FM 101,5 41,25 5500 93,50 110,00 165,00



Catarinense de

acaert

Papanduva
Quilombo

Rio Negrinho

Rio do Sul

Santa Cecilia
Sao Carlos
Sédo Bento do Sul
Sé&o Bento do Sul/Campo Alegre
Séo Francisco

Sédo Jodo Batista

Sao Joaquim

S&o Lourenco D'Oeste

Sédo Miguel D'Oeste

Saudades
Seara

Sdo José do Cedro

Sdo Domingos

Sombrio

Taio

Réadio 89,1
Radio Coragéo 93,9
Radio Rio Negrinho

Radio Amanda

Radio Jovem Pan News Difusora

Radio Alvorada

Radio Sdo Carlos
Radio Tropical

Radio 89
Réadio Band

Radio Sado Francisco

Radio Clube
Réadio Super 99

Radio Difusora
Radio Nevasca

Radio Doze de Maio
Radio Nova (Viva)

Radio 103 FM
Radio Peperi
Radio Top
Radio Cidade AM
Radio Vale 90,1
Radio Belos Montes

Radio Integragdo D'Oeste
Radio Cedro

Réadio Clube

Radio Mampituba
Rédio 102

Radio Educadora

FM

FM

AM

FM
AM

AM

AM
FM

FM
FM

AM

AM
FM

AM
FM

AM
FM

FM

FM
AM

FM

AM

AM
FM

AM

FM
FM

AM

89,1
93,9
1570

101,5
620

1300

1110
89,7

88,9
91.5

870

1190
99,9

1530
104,1

630
91,9

103,7
1370
104,9
1560
90,1

1450

1180
90,7

1190

99,5
102,9

1440

33,67
34,45
26,46

32,25
24,75

30,59

30,59
34,94

32,76
32,76

37,30

30,59
31,13

30,59
42,11

30,59
34,45

51,82
51,82
51,82
40,84
36,12
35,66

31,36
33,40

32,94

42,11
73,90

27,77

44,89
4593
35,28

43,00
33,00

40,78

40,78
46,59

43,68
43,68

49,73

40,78
41,50

40,78
56,14

40,78
45,93

69,09
69,09
69,09
54,45
48,16
47,55

41,81
44,53

43,92

56,14
98,563

37,02

76,31
78,08
59,98

73,10
56,10

69,33

69,33
79,20

74,26
74,26

84,54

69,33
70,55

69,33
95,44

69,33
78,08

117,45
117,45
117,45
92,57
81,87
80,84

71,08
75,70

74,66

95,44
167,50

62,93
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89,78
91,86
70,56

86,00
66,00

81,56

81,56
93,18

87,36
87,36

99,46

81,56
83,00

81,56
112,28

81,56
91,86

138,18
138,18
138,18
108,90
96,32
95,10

83,62
89,06

87,84

112,28
197,06

74,04

134,67
137,79
105,84

129,00
99,00

122,34

122,34
139,77

131,04
131,04

149,19

122,34
124,50

122,34
168,42

122,34
137,79

207,27
207,27
207,27
163,35
144,48
142,65

125,43
133,59

131,76

168,42
295,59

111,06



Associagdo Catarinense de
Emissoras de Radio e Televisao

Tangara Radio Tangara AM 1570 28,55 38,06 64,70 76,12 114,18
Timbo Radio 92 FM 92,7 3526 47,01 79,92 94,02 141,03
Radio Princesa FM 99,9 3526 47,01 79,92 94,02 141,03

Radio Pérola FM 99,9 3526 47,01 79,92 94,02 141,03

Tijucas Radio Vale AM 950 30,59 40,78 69,33 81,56 122,34
Tubarédo Radio Bandeirantes AM 1090 59,67 79,56 135,25 159,12 238,68
Réadio Nativa FM 98,9 62,62 8349 141,93 166,98 250,47

Radio Tuba AM 730 52,41 69,88 118,80 139,76 209,64

Radio Santa Catarina AM 1210 51,46 68,61 116,64 137,22 205,83

Turvo Réadio Imigrantes AM 1550 31,36 41,81 71,08 83,62 12543
Tunépolis Radio Tunapora AM 1260 3563 47,50 80,75 95,00 142,50
Treze Tilias Radio Tropical FM 99,1 30,59 40,78 69,33 81,56 122,34
Trés Barras Radio Transamérica Hits FM 106,7 36,17 48,22 81,98 96,45 144,67
Urussanga Radio Marconi AM 780 32,76 4368 74,26 87,36 131,04
Urubici Réadio Gralha Azul AM 1070 38,89 51,85 88,15 103,70 155,55
Unido da Vitéria Radio Verde Vale Fm FM 94,1 39,00 52,00 88,40 104,00 156,00
Radio Super Radio Unido AM 1070 27,00 36,00 61,20 72,00 108,00

Videira Radio Transamérica FM 102,9 38,89 51,85 88,15 103,70 155,55
Radio Videira AM 790 3445 45093 78,08 91,86 137,79

Radio Vitéria AM 1320 32,49 4332 73,64 86,64 129,96

Xaxim Radio Cultura AM 1490 35,81 47,74 81,16 95,48 143,22
Xanxeré Radio Difusora AM 960 36,71 48,95 83,22 97,90 146,85
Radio Princesa AM 1130 40,48 5397 91,75 107,94 161,91

Radio 101 FM 101,3 4207 56,09 95,35 112,18 168,27

Radio Momento FM 97,9 3566 47,55 80,84 95,10 142,65

Total de 170 emissoras credenciadas

CONDICOES COMERCIAIS

Te hal com icadores: Acrescido de 100% sob consulta prévia.

Comercial determinado: acréscimo de 30%, sob consulta prévia.
Critério de conversdo: 45" =30" x 1.7
Vencimento 15 dias fora o més.

Enviar material até 24 horas de antecedencia.



DEJANE | TEMPO BRASIL

De: Opec <opec@radiomenina.com.br>
Enviado em: quinta-feira, 21 de julho de 2016 09:30
Para: 'DEJANE | TEMPO BRASIL'

Assunto: RES: Inser¢do Radio Menina

Bom dia!

Inser¢Bes rotativas de 30” — tabela RS 51,50 com desconto especial de 30% = RS 36,05 e para
Insercdes de 15” — tabela RS 25,00 com desconto especial RS 17,50 unitario.

Duvida estou a disposi¢ao.

Att.

Andreia Bertoglio aanar .S..

@ oo BEy COEEOEEANS Lo & Mews Arrdirnts & ot de Cuatos.

De: DEJANE | TEMPO BRASIL [mailto:dejane@tempobrasil.net]
Enviada em: quinta-feira, 21 de julho de 2016 09:17

Para: Opec

Assunto: RES: Insercao Radio Menina

Bom dia Andreia,
Tens retorno quanto a nossa solicitagao?

No aguardo.

Obrigada.

Atenciosamente,

DEJANE WILKE DOGNINI
Ramal: (47) 3263.9545

W emposasL | &

J MULTIAGENC (A

B

Fone: 47 3263.9500 | www.tempobrasil.net

@ tempobrasil @ tempobrasil @»iu‘;n:ﬂ:ﬁ 4 @:rm:;w% razilantine



ADJORISC Folha de Araquari

www.adjorisc.com.br

DADOS CADASTRAIS

Razao Social: Anima editora e Publicidade Ltda
CNPJ: 19.279.227/0001-46
Enderego
Rua das Orquideas 275 sala 01, Itinga
Araquari - SC - Brasil
89245-000
DADOS TECNICOS

Periodicidade: mensal
Tiragem: 3000

Fechamento: 12 quinzena
Circulagao: 12 quinzena
Largura da mancha: 26,00 cm
Altura da mancha: 35,00 cm
N° de Colunas: 6

HISTORICO E EVOLUGAO

A Folha de Araquari é o jornal local de Araquari mais antigo em circulagdo, com periodicidade
quinzenal, circulando em S&o Francisco do Sul, Araquari e no bairro Itinga de Joinville. Contetido
dinamico priorizamos a informagé&o local, procurando levar a nossos leitores informagao dinamica
e de boa qualidade, com a isenc&o que todo veiculo de comunicacéo deve ter.

PUBLICO ABRANGIDO

Nosso Publico caracteriza-se pela faixa etaria dos 25 aos 65 anos. Publico que se interessa por
conteudo dindmico e coerente, focado no que acontece na sua cidade e regido. Sao mais 180
pontos fixos de entrega, totalmente gratuito.

DESTAQUES E RECONHECIMENTOS

Projeto Conhecendo Santa Catarina, com cadernos especiais como Rota da Serra com matérias
sobre os principais pontos turisticos da Serra Catarinense, Especial Araquari no qual fizemos um
resgate todos os anos da historia de Araquari, seu povo sua cultura e suas tradigées.

Sede em Araquari - SC

24.810 habitantes

Regido Norte

SDR de Joinville

O jornal circula também em: Joinville; S&o Francisco do Sul.
Abrangendo 80.591 habitantes



Noticiario (cm/col)

12 Pagina R$ 168,52
ALESC R$ 38,08
Varejo / Industrias /

Servigo R$ 34,00

Publicagbes Legais

Documentos Periddicos R$ 25,74
Governo Federal /
Ministérios / Bancos R$ 37,40

Publicos

Anuncios em policromia acrescer 35%
(sob consulta)

Classificados (cm/col)

destacado R$ 17,60
Titulado R$ 13,20

Encartes (milheiro)

Lamina R$ 396,00

7

C’) J,CCQU‘Y’*CJz'))( )\‘Q(S/Qm - AOS

10S x 3740 = RY 353¥ 00
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